
智行理财网
马上快递 融资(马上金融用什么快递邮寄)

36氪独家获悉，快消品行业风向标「马上赢」获得数千万元融资，引入产业投资人
山东省商业集团旗下的鲁商基金。

「马上赢」成立于2016年，公司成立之初以扫码支付为业务切入点，为ERP厂商、
支付公司代理等各类服务商提供聚合支付解决方案，同时通过收银机插件积累门店
的小票数据。6年以来，马上赢积累了大量服务商代理，通过他们也获取了全国目
前6万家门店客户。在这一基础上，
「马上赢」数据获取方式从小票升级为数据库对接、AI图像识别，再通过海量数据
进行分析，向品牌方、商超门店输出相关报告。

目前「马上赢」的定位是中国的尼尔森。
尼尔森为消费品牌提供一年几百万甚至上千万的咨询服务，虽然数据有效且有价值
，但是由于纯人工操作，交付能力不足，只能按月产出，每个月的第三周才能提供
上个月的报告，滞后性比较大。在现在瞬息万变的快消赛道，企业对于情报的需求
也在逐渐变快，甚至想要实时的市场数据。

而「马上赢」通过智能化数据分析，可以解决更高效解决企业的相关需求。「马上
赢」对接两端：面向零售商免费，免费提供全国市场情报和大数据分析BI软件等福
利，吸引零售商加入马上赢大数据联盟，共享POS数据；面向快消品牌收费，基于
门店POS数据提供及时、准确、多维度的线下零售监测服务，包括新品情报站、单
品对对碰、单店马力、品类战略地图、价格监测、购物篮画像等。

单店马力页面

简单来讲，「
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马上赢」通过免费的BI和情报换取零售商的终端动销数据，数据脱敏后，为品牌厂
商提供快消CT服务，进行商业变现，做的是“收数据-卖情报”的生意。

36氪曾在上一轮DCM和元璟资本投资时报道过「马上赢」，距离上轮融资过去一
年半，马上赢在多个方面都有了新的进展。

产品方面，为了更好地连接上游商超，马上赢根据以往国内外的最佳实践，抽象出
了大师计划，以拿到更多商品数据。包括品类大师、采购大师、企划大师，这些“
大师”产品既能以BI、图表等多种形式单点在移动、PC端直接查看，也可以交叉查
看。

品类大师：在商超场景中，商品的拜访也是有其规律，但是这个规律以往是掌握在
有经验的人手里，现在品类大师可以以数据分析、AI代替有经验的人，告诉商超如
何摆放商品。

采购大师：不同品牌在全国各省的指导价有差异，采购大师可以为品牌提供定价指
导，同时为商超提供采购指导，比如什么价格、进多少可以可以满足当地的需求。

企划大师：主要针对营销场景，在不同时间点、不同地点需要做的营销活动、怎么
做，提前告诉商超。

有了这三个大师产品，马上赢可以增加与国内更多大型连锁商超合作的机会。

针对下游品牌侧，在去年的几款产品基础上，马上赢推出了新品AB测试产品“一马
当先”，帮助更多品牌在新品频出的快速市场节奏中找到真正有价值的产品。
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